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Tervezés piramisa

STRATÉGIA

AKCIÓTERV

PROJEKT

• HOSSZÚTÁV

• SOKOLDALÚ

• KÖZÉPTÁV

• KONKRÉTUMOK

• RÖVIDTÁV

• EGY TERÜLET



MILYEN TERV KELL NEKÜNK?





Közösségi marketing kommunikációhoz szükséges:

1. Összefüggő, hossztávú koncepció

2. Termék: kerékpárhasználat ösztönzése

3. Viselkedést kell megváltoztatni

„A közösségi marketing a kereskedelmi marketingtechnikák 

olyan adaptációja, amelynek célja az attitűdváltoztatás, 

és az, hogy releváns közösségi normákra, attitűdökre és 
viselkedésmintákra hívja fel a figyelmet, 

vagy támogassa azokat.”



Viselkedés megváltoztatása
• Meg kell változtatni a célcsoport tudásának szintjét

• Egy bizonyos tevékenység irányába motiválni kell a 
célcsoportot

• Meg kell változtatni bizonyos rossz szokásokat

• Meg kell változtatni

egy bizonyos témához 

kapcsolódó attitűdöket



Az üzenet



Széleskörű népszerűsítő kampányok

Érzelmek

Élmények

Kezdő és Haladó 
városok vonzó és 
biztonságos infra

Elért 
eredményekhez, 
programokhoz 

kapcsolva

Költséges ezért 
legyen mérhető

Népszerűsítés



Célzott kampányok, iskolai népszerűsítés

Szórakoztató

Egészséges

Kezdő és Haladó 
városok biztonságos 

eljutás

Iskolai infrastruktúra
Szülők és a tanárok is 

partnerek

Népszerűsítés, oktatás 

események
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